BIT Digitaldruck

Jens Henning,
CEO der IT-Grup-
pe dde-dse, hat
das enorme
Potenzial, das die
VT3000 seinem
Unternehmen
bieten kann,
erkannt und
nutzt es, um die
Position seines
Unternehmens im
wachstumsstar-
ken Direkt-Mai-
ling-Markt zu
festigen.

Vorteile im Wettbewerb

Seit September ist Europas erste Digitaldruckmaschine
VT3000 von Kodak Versamark bei der IT-Gruppe dde-dse in
Deutschland im Einsatz. Dank der neuen technischen Funk-
tionen und der selbst entwickelten Software , Easy Post.Net”
kann das Unternehmen seinen Kunden vollstandig personali-
sierte Direkt-Mailings bieten. Mit dieser strategischen Dienst-
leistung sichert sich die IT-Gruppe dde-dse einen Wettbe-
werbsvorteil gegentiber den Mitbewerbern und starkt so die

Marktposition in den Bereichen Datenaufbereitung, Logistik
und Produktion von Direkt-Mailings.

Jens Henning, CEO der IT-Gruppe
dde-dse, nutzt das Potenzial der
Digitaldruckmaschine VT3000, um
die Position seines Unternehmens
im wachstumsstarken Direkt-Mai-
ling-Markt zu festigen. Nach einge-
hender Priifung hat er sich auf
Grund der vielfdltigen Datendruck-
funktionen fiir die VT3000 ent-
schieden. Das System ist mit acht
Inkjet-Druckkopfen ausgestattet
und ermdglicht 4/4-Farbdruck in
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einem Durchgang mit Geschwindig-
keiten von bis zu 2000 A4-Seiten
pro Minute. Gedruckt wird von
Rolle zu Rolle in einer Druckaufls-
sung von 300 x 600 dpi.

Aufbereitet werden die Daten
{iber die von der IT-Gruppe dde-dse
entwickelten Software ,Easy
Post.Net“. Dadurch entsteht eine
breite Palette an personalisierten
Geschéftsdokumenten, Rechnungen
und Marketing-Materialien. Ein ent-
scheidender Vorteil des Unterneh-
mens ist die Mdglichkeit, den
Druck nach der Logistik der Zustell-
organisation des Kunden zu opti-
mieren. Das Ergebnis: Genau auf
die Zielgruppe abgestimmte Mai-
lings, die in einer Vielzahl von per-
sonalisierten Formaten innerhalb
kiirzester Zeit und mit nur wenig
Material produziert werden kén-
nen.

Die VT3000 ist mit acht Inkjet-
Druckkopfen ausgestattet und
ermdglicht 4/4-Farbdruck in einem
Durchgang mit Geschwindigkeiten
von bis zu 2000 A4-Seiten pro
Minute.

Personalisierte Mailings haben den
Vorteil einer bis zu zehnfach héhe-
ren Response-Rate.

Dienstleistung
personalisieren

Dank des vollstindig digitalisierten
Ablaufs konnte die IT-Gruppe dde-
dse die Geschwindigkeit und Flexi-
bilitdt erheblich steigern. Im Gegen-
satz zur konventionellen Produkti-
on, bei der die zur Rechnung ge-
horenden Zahlungstrager im Offset-
Druck vorgedruckt, gelagert und
separat der Rechnung hinzugefiigt
werden miissen, wird der Zahlungs-
trager hier zusammen mit der Rech-
nung in der Digitaldruckmaschine
erzeugt.

Das Formular wird zu 100 Pro-
zent digital und vollfarbig gedruckt.
So ist es moglich, in jedes Formular
individuelle Logos, Kontaktdaten
und Empfingerdaten einzubringen
und diese mit zusédtzlichen Elemen-
ten — etwa einer Datenmatrix — zu
versehen, die erhdhte Sicherheit
gewahrleisten und Kontrollmdglich-
keiten bei der Zustellung erdffnen.
Zudem ldsst sich die Sendung iiber



eine Rollkarte verfolgen, die alle
Daten enthdlt. Das macht nachvoll-
ziehbar, ob und wann die Sendung
beim Empfanger abgegeben wurde,
und mit welchem Inhalt die Sen-
dung versehen war. Gleichzeitig
ermdglicht es die Software, aus
dem Datenstrom der Kunden ein
auf den Empfanger abgestimmtes
individuelles Produkt zu erstellen.
So kann auf die Rechnung oder den
Bescheid an jeder beliebigen Stelle
gleichzeitig ein Uberweisungstréger
bzw. eine Einzugsermachtigung auf-
gedruckt werden. Jens Henning
erkldrt: ,Dadurch sparen wir Mate-
rial und Zeit. Da die neue Digital-
druckmaschine iiber umfangreiche
Verarbeitungsmaoglichkeiten verfiigt,
lésst sich zudem eine Perforation
vornehmen, {iber die der gleichzei-

tig mitgedruckte Zahlungstriger ein-

fach abzutrennen ist. So entsteht

eine Einheit aus Rechnung und
Zahlungstréger.”

Dariiber hinaus lassen sich
Datenstréme mehrerer Unterneh-
men mischen, sodass jedem Mailing
zusidtzliche Flyer, Produktangebote
oder Werbebriefe beigelegt werden
konnen. Dadurch verschafft die
IT-Gruppe dde-dse ihren Kunden
einen entscheidenden Marketing-
und Dienstleistungsvorteil.

Hohe Response-Raten
sparen Zeit und Geld

Jens Henning: ,,Unsere Kunden pro-
fitieren von den personalisierten
Marketing-Mailings, denn im Ver-
gleich zu konventionellen Mailings
konnen sie eine bis zu zehnfach
hohere Response-Rate feststellen.“
An Stelle tausender gleicher
Mails produziert das Unternehmen

in Verbindung mit der Software
Easy-Post.Net und den vorhande-
nen Kundendaten individuelle, auf
die Zielgruppe abgestimmte Sen-
dungen. Easy-Post.Net wird zusam-
men mit den unterschiedlichen Da-
tendruckprozessen des Kodak-Versa-
mark-VT3000-Systems eingesetzt
und stellt somit sicher, dass jedes
Mailing nicht nur die entsprechen-
den personenbezogenen Daten ent-
hélt, sondern auch individuelle Bil-
der oder Anzeigen, personlich abge-
stimmte Angebote und Response-
Elemente je nach Kundentyp. ,Un-
sere Kunden freuen sich, vollstdn-
dig personalisierte Mailings mit
hoheren Response-Raten erstellen
zu konnen — und dabei sparen sie
auch noch Zeit und Geld. Und wir
profitieren von einem vereinfachten
digitalen Produktionsablauf“, so
Henning. (www.kodak.com)



